Frosta fordert Ende

der Tricksereien

tko. HAMBURG, 21. Mirz. Der Tiefkiihl-
kosthersteller Frosta wagt einen neuen
Vorstof3 fiir verstandlichere Angaben auf
Lebensmittelverpackungen. Zwei von
drei Biirgern rechneten nicht mehr damit,
dass Produzenten alle Zusatzstoffe angé-
ben, klagte Felix Ahlers, der seit Jahresbe-
ginn Vorstandsvorsitzender des Bremer-
havener Unternehmens ist. Weil Herstel-
ler noch immer zu viel tricksen diirften,
forderte Ahlers schiarfere Kennzeich-
nungspflichten. Im vergangenen Jahr hat-
te Frosta den Unmut einiger Konkurren-
ten auf sich gezogen, als das Unterneh-
men auf einige seiner Tiefkiihlgerichte so-
genannte Lebensmittelampeln druckte.
Kritiker lehnen die rot, gelb oder griin un-
terlegten Ndhrwertangaben als Irrefith-
rung der Verbraucher ab. Nun setzt sich
Frosta dafiir ein, Formulierungen wie
,ohne kiinstliche Aromen“ abzuschaffen,
wenn der Fruchtgeschmack einer Speise
aus Sédgespdne extrahiert wurde. ,Wir
miissen das Vertrauen der Verbraucher
wiedergewinnen, dazu brauchen wir klare
Spielregeln®, sagte Ahlers. Deutschlands
fihrender Hersteller von tiefgekiihlten
Komplettgerichten mit einem Marktan-
teil von 26,4 Prozent tut sich leicht mit
derartigen Forderungen. Das Unterneh-
men hatte vor einigen Jahren Zusatzstof-
fe aus seinen Rezepten gestrichen und
sieht darin einen Wettbewerbsvorteil.
2009 steigerte Frosta seinen Umsatz um 5
Prozent auf den Rekordwert von 411 Mil-
lionen Euro, wiahrend die Branche einen
Riickgang der Absatzmengen erlitt.
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