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Zwischenmitteilung nach § 37x Abs. 1 und 2 WPHG

FRoOSTA AG wachst mit der Marke und im Ausland

Der Umsatz der FROSTA AG lag in den ersten vier Men des Jahres 2015 um 7 % Uber dem
Vorjahr.

Verantwortlich hierfur war u. a. die gute Entwicky des Umsatzes der Marke FROSTA in
Deutschland und Osteuropa, wo jeweils das Fisdhsemt im Fernsehen beworben wurde. In
Deutschland wurde dieses Fischsortiment, nach dagin@ FRoSTA Reinheitsgebot sowie mit

ausschlieBlich MSC zertifiziertem Fisch, vor gutesn Jahr eingefihrt und vom Handel und den
Verbrauchern sehr gut angenommen.

Die fuhrende Marktstellung im Segment der Pfanneagee konnte FROSTA ausbauen, denn die
Nachfrage stieg in den ersten drei Monaten um + Deétitlich starker noch konnte die Nachfrage
nach den FRoSTA Gemusepfannen gesteigert werdes.Ub@satzwachstum betrug hier 24 %
(Quelle: IRi Mérz 2015).

Auch im Bereich Private Label konnte der Umsatzegedper dem Vorjahr gesteigert werden.

Der Jahresiberschuss liegt in den ersten Monaterdalees Uber dem Vorjahr, was im Wesent-
lichen in der Umsatzsteigerung begrindet lag. Dmarkzstruktur konnte weiter verbessert werden.
Die Eigenkapitalquote liegt Gber 50 %.

Fur den weiteren Verlauf des Jahres wird damitaeret, dass sich das Umsatzwachstum fortsetzt.
Aufgrund des im Vergleich zum Vorjahr stark gestiegn Wertes des US-Dollar gegeniiber dem
Euro verteuern sich unsere Hauptrohwaren, die irDdl&r bezahlt werden missen, wesentlich.
Diese Entwicklung verringert den Rohertrag zunehinddm diesem Trend entgegenzuwirken,
missen die Rohwarenverteuerungen durch Preisergéhususgeglichen werden. Angesichts der
groBen Unsicherheiten ist es zur Zeit nicht mdglielne Prognose fir das Ergebnis des
Gesamtjahres abzugeben.
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